Reichweite, Follower und Verkaufe auf
Instagram & Facebook steigern - Top-Strategien
2025

Herausforderung: Rucklaufige Reichweite in sozialen
Netzwerken

Viele Instagram- und Facebook-Nutzer - ob Models, Influencer, Kinstler, Fotografen,
Maskenbildner oder Unternehmer - stellen 2025 frustriert fest, dass ihre Reichweite und ihr Follower-
Wachstum stagnieren oder sogar zuruckgehen. Inhalte, die friher viele Personen erreichten, verharren
nun bei wenigen Interaktionen. Woran liegt das? Zum einen werden immer mehr Inhalte von immer
mehr Creators geteilt - der Wettbewerb um die Aufmerksamkeit steigt. Zum anderen haben die
Algorithmen der Meta-Plattformen in den letzten Jahren mehrere Updates erfahren, welche die
Spielregeln gedndert haben. Die organische Reichweite ist heute im Schnitt sehr gering (eine Studie
zeigt z.B., dass ein durchschnittlicher Facebook-Post nur etwa 2,6 % der eigenen Fans erreicht, bei
Instagram sind es rund 4% ' ). Trotzdem ist organisches Wachstum keineswegs unmaéglich - wer die
neuen Mechanismen versteht und clevere Strategien anwendet, kann weiterhin erfolgreich Reichweite
und Engagement ausbauen.

In diesem Ratgeber (Stand: Mai 2025) erhaltst du einsteigerfreundliche, aber fundierte Tipps, wie du
auf Instagram und Facebook wieder Schwung in deine Zahlen bringst. Von aktuellen Algorithmus-
Updates Uber Content-Strategien bis zu praktischen Growth-Hacks beleuchten wir alle wichtigen
Stellschrauben. Egal ob du im B2C- oder B2B-Bereich unterwegs bist - diese Tipps helfen dir, auf der
gesamten Meta-Plattform-Palette (Feeds, Reels, Stories, Lives, Pages/Profil, Gruppen und sogar Ads)
mehr Reichweite, Follower-Interaktion und letztlich Verkaufe zu erzielen. Los geht's!

Neue Algorithmus-Trends auf Instagram & Facebook (2025)

Bevor wir in konkrete Taktiken einsteigen, lohnt ein kurzer Blick auf die aktuellen Algorithmus-
Veranderungen bei Instagram und Facebook. Beide Plattformen nutzen inzwischen KI-basierte
Systeme, um jedem Nutzer personalisierte Inhalte anzuzeigen 2 . Das bedeutet: Es gibt nicht die eine
chronologische Timeline fir alle, sondern jeder sieht einen individuell zusammengestellten Mix aus
abonnierten Inhalten und vom Algorithmus vorgeschlagenen Posts.

Instagram hat Anfang 2025 offiziell erklart, dass mehrere AI-Modelle die Inhalte ranken 2 . Diese
berucksichtigen sehr genau das Verhalten der User. Laut Instagram-Chef Adam Mosseri zahlen aktuell
vor allem drei Signale fir den Erfolg eines Posts: Watch Time, Likes und Shares (,,Sends”) 3 4 .
Konkret heif3t das: Inhalte, die lange angesehen werden (bei Videos also vollstandig oder mehrfach),
viele Likes bekommen und haufig geteilt werden (etwa per DM oder in Stories), werden vom
Algorithmus bevorzugt behandelt und mehr Menschen angezeigt. Kommentare und Saves spielen
natlrlich ebenfalls eine Rolle, aber Mosseri hebt insbesondere die Shares als wertvollen Indikator
hervor (v.a. um neue Nutzer zu erreichen) 4 . Fur Reels gilt Watch Time als besonders entscheidend: Je
ofter und langer ein Reel angesehen wird, desto starker springt der Verteil-Algorithmus darauf an 5 .
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Insgesamt hat Instagram die Gewichtung zugunsten von Kurzvideos verandert - Reels bieten die
grolite Chance, auch Nutzer aulRerhalb der eigenen Followerschaft zu erreichen 5 .

Facebook verfolgt einen ahnlichen Weg: Der klassische News Feed der Facebook-Seiten wurde in den
letzten Jahren ebenfalls mit KI angereichert. Meta nutzt Uber 100 verschiedene Modelle, um
vorherzusagen, welche Beitrdge fur einen Nutzer am wertvollsten sind ¢ 7 . Nach wie vor legt
Facebook dabei hohen Wert auf ,authentische Interaktionen” - sprich: Beitrage, die echte Gesprache
auslosen, sollen bevorzugt werden 8 9 . Inhalte ohne jegliche Reaktionen erfahren dagegen
tendenziell weniger Verbreitung 10 . Bereits seit 2018 heil3t es, Facebook priorisiere Posts, ,die
Konversationen und bedeutungsvolle Interaktionen fordern” 11 . Das gilt 2025 umso mehr. Formate
wie Umfragen, Quiz oder Live-Videos performen laut Expertinnen besonders gut, da sie Nutzer direkt
einbeziehen und die Verweildauer erhéhen 12 . AuBerdem berechnet Facebook fir jeden Post einen
Relevanz-Score, basierend u.a. auf Post-Typ, Interaktionshistorie der Nutzer und dem erwarteten
Gesprachswert des Inhalts 13 14 . Reels werden auch bei Facebook stark gepusht (kurze Videos
dominieren mittlerweile einen GroRteil des Feeds). Allerdings achtet Facebook darauf, Nutzern nicht nur
Videos am Stlck zu zeigen - im Feed wird ein Mix unterschiedlicher Post-Typen eingestreut, um
Abwechslung zu bieten 15 16 |

Insgesamt lassen sich diese Trends festhalten:

* Kurzvideos & Reels: Meta priorisiert sie in beiden Apps fur mehr Unterhaltung und
Verweildauer. Reels haben oft ein héheres virales Potenzial als Fotos.

* Bedeutsame Interaktionen: Inhalte, die zu Shares, ausfiihrlichen Kommentaren oder
Diskussionen fuhren, gewinnen. Flache ,Like-gewinnen“-Posts hingegen werden abgestraft.

* Originalitat: Sowohl Instagram als auch Facebook strafen ,Wiederverwerter” von fremden
Inhalten ab. Insbesondere auf Instagram gilt: Videos mit Wasserzeichen (z. B. re-uploadete
TikToks) und einfach nur kopierte Inhalte ohne eigenen Mehrwert werden im Ranking
herabgestuft 17 18 | Einzigartige, kreative Posts werden bevorzugt.

* KI-Personalisierung: Jeder Nutzerin sieht primar das, was die KI anhand friherer Vorlieben
prognostiziert. Wer z. B. haufig Videos schaut, bekommt mehr Videos angezeigt 19 ; wer oft mit
bestimmten Freunden interagiert, sieht deren Inhalte oben 20 .

* Niedrige organische Reichweiten: Aufgrund der Flut an Content und der Priorisierung
personlicher Verbindungen sind unbeworbene Beitrage von Seiten/Brands schwacher sichtbar.
Umso wichtiger sind clevere Strategien, um organisch aus der Masse hervorzustechen. (Tipp:
Kombiniere organisch und paid, dazu unten mehr.)
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Instagram selbst hat 2024 zusammengefasst, was die Reichweite von Inhalten fordert bzw. bremst 21 17,
*In der linken Spalte sieht man positive Faktoren wie authentisches Engagement, passende
Posting-Zeiten (wenn die Zielgruppe online ist), hochwertige Auflosung und das parallele Posten
auf mehreren Plattformen. Rechts sind negative Faktoren gelistet: Engagement-Bait
(aufdringliche Aufforderungen a la ,Bitte TEILEN, Liken & Markieren!”), Reels Uber 90 Sekunden
Lénge, Videos mit fremden Wasserzeichen*, generell niedrige Qualitét oder Content, den man nicht selbst
erstellt hat. An diesen Leitplanken sollte man seine Content-Strategie 2025 ausrichten. 21 17

Content-Strategie: Hochwertige und plattformgerechte Inhalte
erstellen

Vor diesem Hintergrund schauen wir uns nun an, welche Content-Formate und Taktiken aktuell am
besten funktionieren, um Reichweite und Engagement auf Instagram und Facebook zu steigern.
Wichtig ist ein geplanter Mix: Unterschiedliche Formate (Videos, Fotos, Stories, Lives etc.) bedienen
verschiedene Vorlieben deiner Community und sorgen daflr, dass der Algorithmus dich vielseitig
ausspielt. Im Folgenden stellen wir die wichtigsten Content-Arten vor - inklusive Best Practices,
Uberraschender Hacks und sofort umsetzbarer Tipps.

Kurzvideos (Reels) als Reichweiten-Booster

Reels sind 2025 auf beiden Plattformen die Traffic-Kénige. Instagram-Reels bieten die beste Chance,
vollig neue Nutzer zu erreichen, da sie stark Uber den ,Entdecken“-Feed und als Empfehlungen
ausgespielt werden - auch an Personen, die dir noch nicht folgen 5 . Facebook hat 2022 nachgezogen
und zeigt Reels prominent im News Feed und in einem eigenen Reiter. Wer Reichweite will, kommt an
kurzen Videos nicht vorbei. Folgendes solltest du dabei beachten:

+ Kurz und knackig: Halte Reels mdglichst unter 90 Sekunden. Laut Instagram verschlechtert
alles daruber die Verteilung - die Plattform ist (noch) kein Ort fur lange Videos 21 . Optimal sind
sogar Clips von 15-60 Sekunden, da ktirzere Videos 6fter bis zum Ende geschaut oder sogar
wiederholt werden (was die Watch Time erhoht) 22 . Ein kurzer Loop, der nahtlos von vorne
beginnt, kann Zuschauer dazu bringen, das Reel mehrmals anzusehen 23 .
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« Starker Hook: Die ersten 2-3 Sekunden entscheiden, ob jemand dranbleibt. Starte dein Reel mit
einer eindrucksvollen Szene, einer tUberraschenden Aussage oder einer spannenden Frage.
Direkt Aktion zeigen - z. B. bei einem Make-up-Artist: zuerst das beeindruckende Vorher-Nachher
zeigen, dann erst die Details der Entstehung.

* Trend-Audio & Musik: Verwende wenn madglich trendige Sounds oder Musik, die aktuell
beliebt sind. Viele User entdecken Reels tiber Audios (man kann auf den Sound klicken und sieht
alle Reels dazu). Ein trendiger Song kann also zusatzlichen Traffic bringen. Zudem scheint der
Algorithmus Reels mit beliebten Sounds einen kleinen Schub zu geben, da diese
erfahrungsgemal mehr Engagement erzielen. Tipp: Achte auf das Pfeil-Symbol bei der Audio-
Auswahl in Instagram - es markiert gerade trendende Sounds.

* Original-Content statt TikTok-Klon: Poste nach Méglichkeit eigene Videos. Wenn du von
anderen Plattformen recycelst, entferne unbedingt Wasserzeichen oder fuge einen eigenen
Twist hinzu. Meta hat klargestellt, dass Reels mit TikTok-Wasserzeichen abgewertet werden 17

18 . Besser: Nutze den gleichen Roh-Clip und schneide ihn direkt in Instagram mit den Reels-
Tools, fige native Texte/Stickers hinzu - so wirkt er ,original” fur die Plattform.

* CTA und Interaktion: Stell am Ende des Reels eine Frage oder fordere zu einer Aktion auf (“Was
denkst du? Schreib’s in die Kommentare!”). Jeder Kommentar und Share boostet dein Reel weiter.
Auch das Nutzen von Features wie dem ,,Remix erlauben” (andere dirfen dein Reel duetten)
kann fir zusatzliche Verbreitung sorgen.

* Facebook-Reels nicht vergessen: Wenn du ein Reel auf IG postest, teile es auch auf Facebook,
sofern dort eine Zielgruppe fir dich existiert. Meta ermdglicht das Cross-Posting mit einem Klick.
Viele Creator berichten, dass ihre Reels auf Facebook Uberraschend hohe Aufrufe erzielen - teils
sogar hoher als auf Instagram, da der Wettbewerb dort (noch) geringer ist.

Karussells & hochwertige Bild-Posts nutzen

Auch wenn Videos boomen - Fotos sind nicht tot! Instagram hat nach Kritik sogar wieder mehr Fotos
im Feed priorisiert, sofern Nutzer diese bevorzugen 24 . FUr visuell starke Branchen (Fashion,
Fotografie, Kunst etc.) bleiben Bilder essenziell. 2025 gilt jedoch: Poste Fotos am besten als Karussell.
Ein Karussell-Post (mehrere Bilder/Videos in einem Beitrag) bietet bis zu 10 Inhalte zum Durchswipen
(in einigen Fallen kénnen Creator inzwischen sogar 20 Bilder in einem Instagram-Karussell teilen 25 ).
Der Clou: Instagram zeigt Karussell-Posts oft mehrfach an. Hat ein Nutzer beim ersten Bild nicht
reagiert, bekommt er den Post spater eventuell mit dem zweiten oder dritten Bild erneut in den Feed
gespult 26 . So steigen die Chancen, doch noch Aufmerksamkeit zu bekommen - bis zu 10-fach im
Vergleich zu einem Einzelbild 26 . Fir dich heil3t das:

+ Setze auf Karussells, besonders wenn du viel zu zeigen hast (z. B. ein Fotoshooting mit
mehreren Ergebnissen, Vorher/Nachher-Sequenzen, Schritt-fir-Schritt-Anleitungen, “Foto-
Dumps” vom letzten Event etc.). Die erste Slide sollte neugierig machen, z. B. mit einem Teaser-
Text (“Swipe fur meine Top-Tipps!”) oder dem beeindruckendsten Bild zuerst.

» Mehrwert bieten: Uberlege dir ein Thema, das deiner Zielgruppe wirklich Nutzen oder
Inspiration liefert, und bereite es in einer Bilderstrecke auf. Z. B. Maskenbildner kdnnten ein
Karussell ,,5 haufige Make-up-Fehler und wie du sie vermeidest” posten - mit Bildern fur jeden
Fehler plus L6sung im Text darunter. Solche inhaltlich starken Posts werden &fter gespeichert
und geteilt, was dem Algorithmus signalisiert, dass der Content wertvoll ist.

+ Bildqualitiat & Asthetik: Hochauflésende, gut belichtete Fotos wirken professionell und ziehen
Blicke auf sich. Instagram empfiehlt, immer die héchste Auflésung zu verwenden, um die
Verteilung nicht zu beeintrachtigen [36t] . Einheitliche Filter oder Farben im Feed sind nice-to-
have, aber Authentizitat ist wichtiger. Zeige ruhig auch mal spontane Schnappschuisse, wenn sie
eine Story erzahlen - Perfektion ist nicht alles.
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+ Alt-Text und Beschreibung: Nutze die Mdglichkeit, bei Instagram Alt-Text fir Bilder anzugeben
(Barrierefreiheit) - das kénnte auch fur die Suche einen kleinen Vorteil bringen. Schreibe zudem
ausfuhrliche Bildbeschreibungen mit relevanten Keywords. Instagram Search wird immer
schlauer und indexiert inzwischen auch Captions nach Keywords, nicht nur Hashtags 27 . Wenn
jemand also z. B. nach ,Hochzeitsfotograf Wien" sucht, haben Accounts, die diese Begriffe in
Name, Bio oder Posts verwenden, bessere Chancen gefunden zu werden. SEO fiir Social Media
ist ein unterschatzter Hebel!

+ Facebook-Fotos: Auf Facebook funktionieren Bilder ebenfalls gut - besonders Alben mit
mehreren Fotos erzielen oft mehr Aufmerksamkeit als einzelne Bilder. Sie erzahlen eine
Geschichte und Nutzer kdnnen durchklicken. Vermeide aber reine Texttafeln oder Flyer-artige
Bilder mit viel Text darauf; Facebook stuft Bilder mit hohem Textanteil in Ads und evtl. auch
organisch schlechter ein. Setze lieber auf echte Fotos von Menschen, Produkten, Behind-the-
Scenes etc., die Emotionen wecken.

Stories: Tagliche Updates und mehr Interaktion

Stories (die 24-Stunden-Clips/Bilder) sind ideal, um taglich présent zu sein und eine engere Bindung zu
deinen bestehenden Followern aufzubauen. Zwar erreichen Stories in der Regel vor allem deine
aktuellen Abonnenten (nicht Fremde), aber sie helfen, Reichweite intern zu halten - sprich: dass dir
Follower treu bleiben und mit dir interagieren, anstatt dich im Feed zu Ubersehen oder zu entfolgen.
Adam Mosseri merkte an, dass Creator, die regelmaBig Stories posten, weniger Unfollows
verzeichnen als inaktive Accounts 28 . Zudem erscheinen Accounts mit aktuellen Stories in der Regel
weiter vorne in der Story-Leiste ihrer Follower.

Allerdings gibt es auch bei Stories ein paar Dos & Don'ts:
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Zu viele Stories am Stiick kbnnen Zuschauer ermtiden. Instagram selbst rat: Qualitdt vor Quantitat - tiber
5 Stories in einer Folge wirken schnell langatmig und die Views pro Story nehmen ab 29 . Das oben
gezeigte Beispiel (winzige Balken in der Story-Leiste) verdeutlicht: Wenn dein Story-Balken aussieht wie
ein langer Strich aus Mini-Segmenten, springen viele genervt ab. Besser: Verteile deine Stories Uber
den Tag oder konzentriere dich auf wenige, aber aussagekraftige Clips/Bilder 29 . Ein bis vier Stories
pro Tag, regelmafiig, halten dich ,top of mind” ohne zu tberfordern.
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Weitere Story-Tipps:

+ Interaktive Sticker nutzen: Polls, Fragen-Sticker, Quiz - all das animiert Follower zum
Mitmachen. Jede Interaktion (Tap, Antwort) starkt eure Bindung und sorgt dafir, dass deine
Stories bei diesen Personen kiinftig weiter vorne angezeigt werden 30 . Instagram bestatigt:
“Interactions will increase how far up your brand appears in the user’s Stories bar” 30 -d.h.
wenn jemand oft mit deinen Stories interagiert, rutscht deine Bubble in deren Leiste nach vorne.
Also: Stelle Fragen (“Welcher Look gefallt euch besser? [Umfrage]”), bitte um Meinungen oder
mach kleine Quiz. Die Nutzer haben Spal und du profitierst vom Algorithmus-Boost.

Teaser fiir neue Posts: Nutze Stories, um auf frische Feed-Posts oder Reels aufmerksam zu
machen. Teile z. B. den Post in deiner Story mit einem ansprechenden Sticker (,,Neuer Post -
schauen!”). Viele Follower klicken eher durch Stories als durch den Feed; so erhéhst du die Views
auf deinen Haupt-Content. Instagram selbst empfiehlt, neue Beitrage auch in Stories zu teilen,
um verschiedene Kontaktpunkte zu schaffen 31 .

Einblicke & Persoénlichkeit: Zeige in Stories ruhig mehr Authentizitdt und Alltag. Spontane
Handyclips, BTS (Behind the Scenes), humorvolle Momente - all das macht dich greifbar. Die
Story muss nicht super polished sein. Follower lieben das Gefuhl, dich ,privat” zu kennen. Diese
emotionale Bindung wiederum férdert die Interaktionsfreude (Kommentare, DMs), was sich
positiv auf deine allgemeine Sichtbarkeit auswirkt.

Live-Videos & Live-Events

Live gehen - ob auf Instagram oder Facebook - ist ein bewahrter Trick, um sofort mehr
Aufmerksamkeit zu erzeugen. Warum? Sobald du live bist, erhalten viele deiner Follower eine Push-
Benachrichtigung (“XY ist jetzt live”) und sehen dein Live-Video ganz vorne. Lives fordern zudem tiefe
Interaktion: Zuschauer kdnnen in Echtzeit kommentieren, Fragen stellen und reagieren, was wiederum
die Plattform positiv bewertet.

So nutzt du Lives optimal:

+ Ankuindigen & terminieren: Kiindige ein geplantes Live-Event vorher an (z. B. in Stories: “Am
Freitag um 19 Uhr gehe ich live zu [Thema] - seid dabeil”). Auf Instagram kannst du Lives sogar
planen und einen Reminder-Sticker in Stories teilen. So haben Interessenten Zeit einzuplanen.

+ Mehrwert im Live bieten: Geh nicht nur spontan ohne Thema live. Uberlege dir ein Mini-Event:
z.B. ein Q&A, ein Tutorial, die Vorstellung eines neuen Produkts, ein Interview oder einfach ein
Blick hinter die Kulissen. Wenn z. B. ein Fotograf live ein Shooting begleitet oder eine Kunstlerin
ihr neuestes Bild malt, fuhlen sich Zuschauer exklusiv dabei. Das steigert Bindung und auch
Verkaufe (“Haben wollen!"-Effekt).

+ Interaktion wéhrend des Lives: Begrifie neue Zuschauer, geh auf Kommentare ein, stell
Fragen ans Publikum (“Wo schaut ihr gerade zu?”). Diese Dialoge halten die Zuschauerzahlen
hoch. Je mehr Leute konstant dranbleiben oder kommentieren, desto eher kann der Live-Stream
auch noch weiteren Followern im Feed vorgeschlagen werden.

* Collab-Live: Nutze die Moglichkeit, Gaste dazuzuschalten. Auf Instagram Live kdnnen bis zu drei
Gaste gleichzeitig mit dir streamen. Lade z. B. einen Branchenkollegen ein - so sehen deren
Follower den Live ebenfalls. Das ist wie ein Collab-Post in Echtzeit, der beide Communities
zusammenfuhrt. Auf Facebook kannst du ahnlich via “Live With” jemanden hinzuftigen. Solche
Co-Lives erhéhen eure Reichweite gegenseitig.

* Replay verwerten: Speichere das Live-Video danach ab (Instagram bietet an, es in die Story zu
stellen oder als IGTV/Video zu posten; Facebook speichert es auf der Seite). So kdnnen auch
Leute, die den Termin verpasst haben, noch zuschauen. Und du erhéltst zusatzlichen Content,
den du weiterverwenden kannst (Highlights zusammenschneiden etc.).


https://blog.hootsuite.com/instagram-algorithm/#:~:text=Instagram%20Story%20ranking,user%E2%80%99s%20Stories%20bar%2C%E2%80%9D%20says%20Fung
https://blog.hootsuite.com/instagram-algorithm/#:~:text=Instagram%20Story%20ranking,user%E2%80%99s%20Stories%20bar%2C%E2%80%9D%20says%20Fung
https://blog.hootsuite.com/instagram-algorithm/#:~:text=How%20to%20do%20it%3A%20Plan,channels%20to%20view%20your%20content

Lives sind ein starkes Tool, sollten aber nicht Uberstrapaziert werden - plane sie gezielt ein, etwa
einmal im Monat oder zu besonderen Anldssen, damit sie etwas Besonderes bleiben und nicht an
Zugkraft verlieren.

Community-Interaktion: Dialog férdern und Fans einbeziehen

Eine goldene Regel in sozialen Medien: Wer selbst aktiv interagiert, wird belohnt. Die Zeiten, in
denen man einfach stumpf Content posten konnte und Follower strdmen von allein, sind vorbei. Heute
gewinnt, wer Community-Aufbau betreibt. Das heil3t:

+ Dialog aufbauen: Stelle in deinen Beitragen Fragen, die echtes Interesse zeigen (“Habt ihr das
schon mal erlebt? Schreibt es mir in die Kommentare.”, “Welche Tipps habt ihr noch?”). Fordere
zu Story-Antworten auf (“Zeig mir deine Version, tagge mich!”). Wenn Menschen kommentieren,
antworte zeitnah und geh auf sie ein. So entsteht ein Gesprach, kein Monolog. Facebook
betont, dass bedeutungsvolle Konversationen der Schlussel zu mehr Sichtbarkeit sind 11 32,
User Generated Content (UGC): Binde Inhalte deiner Follower ein. Teile z. B. in deiner Story,
wenn ein Fan dein Produkt benutzt oder ein Model dich in einem Beitrag erwahnt (mit
Erlaubnis). Starte vielleicht einen Hashtag fur deine Community (#YourBrandChallenge) und
prasentiere regelmallig die besten Beitrage dazu. Das motiviert andere, auch etwas zu posten,
und sorgt fur organische Reichweite durch die Netzwerke deiner Fans.
Wettbewerbe & Aktionen: Gewinnspiele und Challenges kénnen kurzfristig viel Engagement
bringen - etwa “Like diesen Post, kommentiere deinen Lieblingsfreund und gewinne X". Solche
Posts generieren Kommentare und Follows, allerdings Achtung: Vermeide plumpes
Engagement-Baiting. Facebook und Instagram erkennen Satze wie “Tagge 3 Freunde” oder
“Teile diesen Post um zu gewinnen” als Engagement-Kdder und stufen sie im Feed herunter 33
34 . Besser ist es, kreativ vorzugehen: z. B. Fotowettbewerbe (“Poste ein Bild mit unserem
Produkt und nutze #UnserHashtag - wir reposten die schonsten und verlosen etwas”) oder
Fragen, die ehrliche Antworten provozieren (“Erzahl uns deine beste Urlaubsgeschichte - der
schonsten spendieren wir XYZ."). So entstehen Kommentare aus echtem Antrieb, nicht nur
wegen des Gewinns.
Community-Features nutzen: Auf Facebook sind Gruppen eine hervorragende Mdéglichkeit,
Reichweite zuriickzugewinnen. Beitrage in aktiven Gruppen werden von Mitgliedern deutlich
haufiger gesehen als Posts von Seiten. Uberlege, eine eigene Facebook-Gruppe zu deinem
Thema zu grinden (z. B. “Make-up Lovers D/A/CH" fir eine Maskenbildnerin, oder ein Support-
Forum fur Kunden deiner Firma). In Gruppen kdnnen Mitglieder Fragen stellen, sich austauschen
- und du bist der Host, der regelmaRig hilfreiche Tipps gibt und subtil auch auf Angebote
hinweist. Gruppenbeitrage 16sen oft Benachrichtigungen aus (“XY hat in Gruppe Z gepostet”),
was dir mehr Sichtbarkeit gibt. Alternativ: Werde selbst in thematisch passenden grof3en
Gruppen aktiv, beantworte Fragen (ohne plump Werbung zu machen) - positioniere dich als
Experte. So ziehst du interessierte Leute organisch auf dein Profil/deine Page.
Schneller Kundenservice: Gerade fur Unternehmer (B2C wie B2B) wichtig: Reagiere schnell auf
Kommentare und Direktnachrichten. Algorithmen berucksichtigen auch, wie fix Seiten auf
Nachrichten antworten (Facebook zeigt z. B. Antwortquoten an). Aber vor allem beeindruckst du
damit deine Community. Wer merkt, dass Fragen oder sogar Beschwerden in Minuten
beantwortet werden, bleibt eher Fan und empfiehlt dich weiter. Zufriedene Follower interagieren
mehr - was wiederum Reichweite bedeutet.


https://www.racedirectorshq.com/read/race-facebook-groups-35/#:~:text=This%20change%20of%20tack%20was,over%20public%20content.%E2%80%9D
https://www.racedirectorshq.com/read/race-facebook-groups-35/#:~:text=2,a%20significant%20boost%20in%20visibility
https://www.loomly.com/blog/instagram-algorithm#:~:text=1,publishing%20%E2%80%93%20Content%20that%20is
https://www.loomly.com/blog/instagram-algorithm#:~:text=depicts%20cosmetic%20procedures%2C%20,related%20misinformation%2C%20etc

Kooperationen und Collabs: Gemeinsam wachst man schneller

Eine unterschatzte Methode, um zlgig an neue Reichweite zu kommen, ist die Zusammenarbeit mit
anderen. Social Media heil3t nicht umsonst “sozial” - nutze die Kraft von Partnerschaften:

« Instagram Collab-Posts: Seit 2021 gibt es auf IG die Funktion, Beitrage gemeinsam zu
veréffentlichen. Das heil3t, ein Post erscheint gleichzeitig auf zwei Profilen als geteilter Beitrag.
Die Likes und Kommentare werden geteilt, und vor allem: Beide Follower-Gruppen sehen den
Post 35 . Das ist ein schneller Weg, um die doppelte Menge an Augen zu erreichen, ohne
zusatzlichen Content zu erstellen. Suche dir also einen passenden Partner - z. B. ein Fotograf tut
sich mit einem Model zusammen, eine Make-up-Artistin mit einer Hairstylistin, ein Produktbrand
mit einem Influencer - und erstellt einen Collab-Post. Dadurch bekommen deren Follower dich zu
Gesicht und umgekehrt. Viele dieser Zuschauer folgen dir anschlieBend, wenn der Content
Uberzeugt 36 . Collabs sind quasi empfehlungsbasiertes Marketing, weil die andere Person
mit ihrem Namen fur deinen Inhalt birgt. Die Instagram-Experten sind sich einig, dass Collabs
nicht nur Reichweite, sondern auch Engagement-Booster sind - die Interaktionen der jeweils
anderen Community kommen oben drauf und kdnnen dem Algorithmus einen positiven Schub
geben 37 .

* Influencer und Cross-Promotion: Auch jenseits des Collab-Features kannst du kooperieren.
Mache z. B. Shoutout-Tauschs mit thematisch ahnlichen Accounts (“Wir empfehlen heute unsere
Lieblings-Fotografin @XYZ - schaut mal bei ihr vorbei!” und sie umgekehrt). Oder organisiere
eine kleine Instagram-Takeover: Lass einen befreundeten Creator fir einen Tag deine Story
Ubernehmen - das bringt frischen Wind und deren Fans werden neugierig auf dein Profil.
Wichtig ist, Partner zu wahlen, deren Zielgruppe mit deiner Ubereinstimmt und bei denen beide
Seiten profitieren.

+ Kooperationen im B2B: Fur Business-Accounts lohnt es sich, Netzwerken auch online zu
betreiben. Verlinke z. B. andere Unternehmen oder Kunden in deinen Posts (“Danke @Kunde flr
das tolle Projekt!"). Oft teilen diese dann deinen Beitrag in ihren Stories oder erwahnen dich
ebenfalls einmal, was wiederum deren Follower auf dich aufmerksam macht. Solche
Empfehlungen sind Gold wert.

+ Hashtag Takeovers & Challenges: Schlie3 dich mit ein paar anderen Accounts zusammen und
startet eine Challenge, bei der alle mitmachen. Z. B. 5 Fotografen rufen zur
#UrbanPhotoChallenge auf - jeder von euch promotet es, eure Follower nutzen den Hashtag, ihr
teilt die besten Beitrége... So Uberschneiden sich eure Communities und wachsen gemeinsam.
Das starkt die Szene und alle Beteiligten gewinnen an Followern.

Kreative Kooperationen erfordern etwas Abstimmung, zahlen sich aber fast immer aus. Gerade in
Zeiten gedrosselter organischer Reichweite ist das Motto: Gemeinsam sind wir starker.

Analysen nutzen und Posting-Zeiten optimieren

Guter Content ist die Grundlage - doch Timing und Datenanalyse machen oft den entscheidenden
Unterschied, ob ein Beitrag floppt oder performt. Daher: Schau regelmiaRig in deine Insights!
Instagram und Facebook bieten eingebaute Analyse-Tools (Instagram Insights, Facebook Seiten-
Insights oder Creator Studio), die dir sagen, wann deine Follower online sind, welche Posts am meisten
Reichweite oder Interaktionen bekamen, u.v.m. Nutze diese Daten, um deine Strategie laufend
anzupassen:

* Beste Zeiten identifizieren: Finde heraus, wann deine Zielgruppe am aktivsten ist. Poste
bevorzugt zu diesen Stol3zeiten, damit gleich am Anfang genug Engagement entsteht. Allgemein
zeigt sich: werktags tagsuber sind Social-Media-Nutzer am aktivsten, abends flacht es etwas ab,


https://www.meltwater.com/en/blog/instagram-collab-post#:~:text=When%20you%20use%20the%20Instagram,other%20than%20inviting%20a%20collaborator
https://www.meltwater.com/en/blog/instagram-collab-post#:~:text=Their%20followers%20might%20become%20your,instant%20credibility%20with%20their%20audience
https://www.meltwater.com/en/blog/instagram-collab-post#:~:text=Increased%20Engagement

und am Wochenende (bes. sonntags) ist oft weniger los 38 39 . Die folgende Tabelle fasst
empfohlene Zeitfenster fir Facebook und Instagram (nach aktuellen Studien) zusammen -
natirlich kénnen je nach Branche Abweichungen auftreten:

Tag Facebook: Beste Zeiten Instagram: Beste Zeiten
Montag 09:00-12:00 Uhr 40 10:00-16:00 Uhr 38
Dienstag 09:00-12:00 Uhr 40 10:00-14:00 Uhr 38

Mittwoch 08:00-11:00 und 15:00-17:00 Uhr 40 10:00-16:00 Uhr 38

Donnerstag  08:00-12:00 Uhr 40 10:00-15:00 Uhr 38

Freitag 09:00-10:00 Uhr 40 um 11:00 und 14:00 Uhr 38
Samstag 09:00-10:00 Uhr 40 09:00-16:00 Uhr 38

Sonntag 08:00-13:00 Uhr 40 10:00-12:00 und ~15:00 Uhr 38

Quelle: Sprout Social, 2025 41 38 - generelle globale Peak-Zeiten. Die effektivsten Zeitfenster kénnen je
nach Branche und Zielgruppe variieren. Priife daher deine eigenen Insights und teste unterschiedliche Post-
Zeiten.

+ Konsistenz schlagt Masse: Algorithmus-Experten betonen, dass regelméBiges Posten
entscheidend ist 42 . Lieber jede Woche 3 hochwertige Posts als einmal 2 Wochen Funkstille und
dann 10 Beitrage auf einmal. Frequenz-Empfehlungen: Fir Instagram sind ~3-5 Feed-Posts pro
Woche plus aktive Stories an den meisten Tagen ein guter Richtwert (bei entsprechender
Followerzahl auch mehr, solange Qualitat da ist). Fir Facebook-Seiten reichen oft 2-3 starke
Posts pro Woche, da Inhalte hier langer “leben”. Wichtig: zieh es durch. Wenn Follower merken,
dass du verlasslich Content lieferst, interagieren sie haufiger. Und der Algorithmus bewertet
einen konstant aktiven Account besser als einen mit langen Pausen 42 .

Tests und Learnings: Nutze einen experimentellen Ansatz. Poste z. B. mal zur ungewéhnlichen
Zeit (frihmorgens oder spatabends) und sieh, wie es lauft. Teste verschiedene Formate (Video
vs. Bild), unterschiedliche Caption-Stile (Frage vs. Fakt), langere vs. kurzere Hashtag-Liste etc.
Vergleiche die Ergebnisse. Vielleicht findest du heraus, dass deine Community sonntagabends
doch sehr aktiv ist, entgegen der generellen Annahme. Oder dass Reels bei dir besonders gut an
Montagen performen. Diese Feinheiten entdeckst du nur durchs Testen.

Top-Performer identifizieren: Analysiere monatlich deine Top-5 Posts nach Reichweite,
Engagement und - falls trackbar - Klicks/Verkaufen. Was haben die gemeinsam? Thema, Format,
Uhrzeit, Stil? Das gibt Hinweise, worauf du kuinftig mehr Fokus legen solltest. Ebenso lernt man
aus Flops (wenig Reichweite trotz vieler Fans -> evtl. unglinstiger Zeitpunkt oder uninteressantes
Thema, etc.).

Posting-Tage & -Rhythmus planen: Sobald du gute Zeiten und Frequenzen ermittelt hast,
erstelle einen Content-Plan. Lege fest, an welchen Tagen du welche Inhalte bringst (z. B.
dienstags ein How-To-Post, donnerstags ein Throwback, freitags ein Kundencase etc.). Ein fester
Rhythmus kann auch Follower trainieren (“Jeden Montag gibt's ein neues Reel bei X!"). Aber bleib
flexibel genug, um auf aktuelle Trends oder spontane Ideen zu reagieren.

Pro-Tipp: Falls du globales Publikum hast oder verschiedene Zielmarkte, berlcksichtige Zeitzonen. Evtl.
lohnen mehrere Posts zu verschiedenen Tageszeiten, um z. B. sowohl europaische als auch US-Follower
zu erreichen.


https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Facebook%3A%20Sundays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=The%20best%20times%20to%20post,on%20Facebook%20are
https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/#:~:text=,to%20post%20on%20Instagram%3A%20Saturdays
https://blog.hootsuite.com/instagram-algorithm/#:~:text=%E2%80%9CPost%20consistently%20to%20remain%20as,have%20to%20see%20your%20content
https://blog.hootsuite.com/instagram-algorithm/#:~:text=%E2%80%9CPost%20consistently%20to%20remain%20as,have%20to%20see%20your%20content

Tools und Features: Meta-Plattform effektiv nutzen

Um all diese Tipps effizient umzusetzen, solltest du die verfugbaren Tools und Funktionen von
Instagram, Facebook & Drittanbietern kennen. Hier eine Ubersicht nitzlicher Helfer und Features:

Tool/Feature

Nutzen und Tipps

Meta Business
Suite (ehem.
Creator Studio)

Instagram ,Trial
Reels”

Interaktive
Sticker & Features

Analyse-Tools

Content-
Erstellungstools

Hashtag- und
Trend-Recherche

Kostenloses Planungstool von Meta fir Facebook und Instagram. Du kannst
Beitrage und Stories vorplanen, Posts gleichzeitig auf beiden Plattformen
veroffentlichen und alle Kommentare/Nachrichten an einem Ort verwalten.
Nutze die Suite, um einen gleichmafigen Veroffentlichungsplan einzuhalten
und Insights beider Plattformen gebulndelt auszuwerten.

Neues Feature 2024: Erlaube dir, ein Reel erst testweise nur Nicht-Followern
zu zeigen 43 . So kannst du neuen Content ausprobieren, ohne dein
bestehendes Publikum zu ,beldstigen”. Lauft das Trial Reel bei Fremden gut,
kannst du es anschlielend mit einem Tipp auch deinen Followern zeigen

44 Ideal, um innovative Ideen oder Formate zu testen, bevor man sie der
ganzen Community ausspielt.

Instagram: Umfragen, Quiz, Fragen-Sticker, Countdown-Timer (fir Events/
Launches), Link-Sticker (fur alle verfliigbar, um Traffic z. B. zum Shop zu
lenken). Facebook: Umfrage-Posts (in Gruppen), Gefiihlsangaben in Posts
(“fuhlt sich stolz"), Events erstellen und einladen. Solche Funktionen erhéhen
Engagement und Loyalitat - und oft belohnen Algorithmen die Nutzung
neuer Features mit etwas Extra-Reichweite (Meta pusht gerne eigene
Innovationen).

Nutze erganzend zu den nativen Insights externe Tools wie Iconosquare,
Sprout Social, Buffer oder Hootsuite Analytics. Sie bieten z.T. detailliertere
Auswertungen, Benchmarking mit Mitbewerbern und Vorschlage fur
optimale Post-Zeiten. Einige Tools (z. B. Sprout Social) identifizieren anhand
deiner Historie automatisch, wann deine Posts am meisten Engagement
bekommen 45 46 . Das kann deine eigene Analyse untermauern.

Tools wie Canva, Adobe Express oder PixIr helfen dir, ansprechende Grafiken,
Stories und Videos zu gestalten - auch ohne Grafikdesigner. Sie bieten
Vorlagen in den richtigen Formaten (z. B. 9:16 flr Stories/Reels). Mit InShot
oder CapCut kannst du Videos am Handy schneiden und mit Captions/Effects
versehen. Hochwertiger Content muss nicht teuer sein!

Tools wie RiteTag, Hashtagify oder TrendExplorer zeigen dir aktuelle Trend-
Hashtags und -Themen. Zwar haben Hashtags nicht mehr den
Riesenstellenwert friherer Tage, aber klug eingesetzt erhdhen sie dennoch
die Auffindbarkeit in Nischen. Finde Nischen-Hashtags, die zu deinem Post
passen und moderat popular sind (z. B. #portraitphotography statt nur
#photography). Beobachte auch Google Trends oder Twitter Trending Topics
- was online viel diskutiert wird, kannst du kreativ aufgreifen (solange es zu
deiner Marke passt), um Teil der Konversation zu sein.
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https://about.fb.com/news/2024/12/trial-reels-try-content-non-followers-first-see-what-perfoms-best/#:~:text=,people%20who%20don%E2%80%99t%20follow%20you
https://about.fb.com/news/2024/12/trial-reels-try-content-non-followers-first-see-what-perfoms-best/#:~:text=Trial%20reels%20will%20be%20shown,followers%20with%20one%20tap%20or
https://onlysocial.io/10-essential-tips-for-mastering-the-facebook-algorithm-in-2024/#:~:text=,Behavior
https://onlysocial.io/10-essential-tips-for-mastering-the-facebook-algorithm-in-2024/#:~:text=,your%20audience%20is%20most%20receptive

Neben Tools sind auch Plattform-Features wichtig:

+ Instagram Broadcast Channels: Neu in 2025 - einseitige Broadcast-Chats, in denen Creator
Nachrichten an alle interessierten Follower schicken kénnen (dhnlich einem Telegram-Kanal in
IG). Das kann genutzt werden, um Hardcore-Fans exklusive Infos zu geben oder Engagement zu
fordern (“stimmt hier im Channel ab, was ich als nachstes posten soll”).

+ Instagram Abonnements: Einige Creator haben die Méglichkeit, bezahlte Abos fur exklusive
Inhalte anzubieten. Wenn das fir dich relevant ist (z. B. Trainer, Coaches), nutze es - es bringt
nicht direkt mehr Reichweite, aber starkt die Monetarisierung und Bindung deiner Top-Fans.

« Facebook Shops & Instagram Shops: Richte, falls du physische Produkte verkaufst, unbedingt
den Shop ein. Du kannst Produkte taggen in Posts und Stories, was die Hirde zum Kauf senkt
(Kunden kénnen direkt auf das Produkt tippen und kommen zum Preis/Kaufseite). Laut Meta
kaufen immer mehr Leute direkt Uber die Plattformen ein, wenn es bequem angeboten wird.
Selbst wenn der Verkauf letztlich auf deiner Webseite passiert - der Produkt-Tag in Insta spart
den Kunden zwei, drei Klicks.

+ Facebook Gruppen-Features: Wenn du eine Gruppe betreibst, halte sie aktiv: Begrifie neue
Mitglieder, stelle Startfragen, nutze die Ankindigung-Funktion fur wichtige Posts, mach
Umfragen um Feedback zu bekommen. Eine lebhafte Gruppe kann den Wert deiner Facebook-
Prasenz massiv steigern - und du kannst in der Gruppe auch auf deine Insta-Posts aufmerksam
machen und vice versa.

« Stories-Highlights (Instagram): Archiviere wichtige oder besonders gelungene Stories in
Highlights auf deinem Profil. Neue Besucher sehen so gleich deine besten Inhalte (z. B. Portfolio,
Kundenstimmen, FAQ). Das erhéht die Chance, dass Profilbesucher dir folgen oder einen Link
klicken.

Kurz gesagt: Automatisiere und optimiere, wo es geht. Planungstools nehmen dir Routine ab,
Analytics-Tools liefern Erkenntnisse, Kreativ-Apps sparen Zeit bei Content-Erstellung. Bleib aber
menschlich in der Ansprache - Tools sollen untersttitzen, nicht ersetzen.

Strategischer Einsatz von Facebook- und Instagram-Ads

Trotz aller organischen Kniffe darf man nicht vergessen: Paid Ads sind Teil des Spiels. Facebook ist
praktisch zu einer “Pay-to-Play”-Plattform geworden. Doch das muss nichts Schlechtes sein - im
Gegenteil, schon mit kleinen Budgets lasst sich sehr gezielt Reichweite einkaufen und Umsatz direkt
steigern. Wichtig ist, Ads strategisch und ergédnzend zu nutzen, nicht blind Geld zu verbrennen. Ein
paar Empfehlungen:

* Booste organische Top-Posts: Hast du einen Post, der organisch richtig gut lauft (viele Likes,
Shares, evtl. schon ein paar Saves oder Kommentare)? Uberlege, ihn mit etwas Budget als
Sponsored Post (Facebook nennt es Beitrag bewerben) an eine grélRere Zielgruppe
auszuspielen. Der Inhalt hat sich ja bewahrt. Mit 20-50 € kannst du die Reichweite oft um einige
tausend Personen erhdhen. Ziel: Neue Follower anziehen, die durch den tollen Post aufmerksam
werden. Wahle daflr als Ziel “Interaktionen” oder “Brand Awareness”. Achte aber darauf, dass
der Post auch fir Fremde verstandlich ist und einen bleibenden Eindruck hinterlasst (kein
reiner Insider).

* Gezieltes Targeting statt GieBkanne: Der Vorteil von Meta-Ads ist die feine
Zielgruppenauswahl. Definiere deine Wunsch-Zielgruppe nach Ort, Alter, Interessen,
Verhalten. Beispiel: Eine Fotografin kénnte eine Ad speziell an Frauen 20-35 in Wien ausspielen,
die sich fur ,Verlobung” und ,Hochzeitsplanung” interessieren - perfekt um z.B. ein spezielles
Engagement-Shooting-Angebot zu promoten. Je genauer du zielst, desto héher die Relevanz und
Wahrscheinlichkeit, dass daraus Follower oder Kunden werden. Nutze auch Lookalike Audiences:
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Lade z.B. eine Kundenliste hoch oder nimm die Interaktions-Zielgruppe deiner Page - Meta

findet dann Menschen mit ahnlichen Merkmalen.
+ Stories und Reels Ads: Denke Uber Placement nach. Viele Nutzer scrollen kaum noch im
klassischen Feed, sondern hangen in Stories oder Reels. Schalte Anzeigen auch dort! Ein Vollbild-
Story-Ad oder ein gesponsertes Reel mit fesselndem Inhalt kann sehr effektiv sein (achte hier
besonders auf einen sofortigen Hook, weil Leute schnell swipen). Vorteil: Weniger Konkurrenz
als im News Feed und oft glinstiger TKP.
Budget clever verteilen: Teste am Anfang mit kleinen Betragen verschiedene Anzeigen (A/B-
Tests): z. B. zwei unterschiedliche Bilder oder Slogans. Schau, was besser performt (Facebook Ads
Manager zeigt Relevanzwerte etc.). Dann gib mehr Budget auf den Gewinner. Allgemein lieber
kontinuierlich kleinere Summen investieren als alles in einen kurzen Zeitraum zu ballern.
Konsistenz gilt auch hier - die Algorithmen optimieren Kampagnen Uber Zeit.
Retargeting fir Verkadufe: Um Verkdufe direkt zu steigern, setze auf Retargeting-Ads. Das
heil3t, sprich Leute an, die schon Interesse gezeigt haben: z. B. Website-Besucher, die den
Warenkorb nicht abgeschlossen haben, oder Instagram-Follower, die auf einen Produktpost
geklickt haben. Zeige ihnen gezielte Ads (“Das Produkt XYZ ist noch verflugbar - jetzt zugreifen
mit 10 % Rabatt!"). Diese warme Zielgruppe hat eine viel h6here Konversionswahrscheinlichkeit
als kalte Leads.
Call-to-Action optimieren: Jede Ad sollte einen klaren CTA haben: “Jetzt Shoppen”, “Mehr
erfahren”, “Kontaktieren” etc. Fihre Nutzer idealerweise auf eine optimierte Landingpage
(schnell ladend, mobilfreundlich, genau das bietend, was versprochen wurde). So holst du aus
der erkauften Reichweite auch echten Umsatz raus.
Integration mit dem Facebook Pixel: Stell sicher, dass auf deiner Website der Meta-Pixel
installiert ist. So kannst du Conversions messen und wertvolle Daten sammeln, wer von Social
kommt und kauft. Mit diesen Daten kannst du deine Ads immer weiter verbessern und
lookalikes generieren.
Budget einplanen: Ja, Ads kosten Geld. Aber betrachte es so: Du investierst in Reichweite und
Kundengewinnung, wie friher in Flyer oder Messen. Schon mit monatlich 100-200 € fur
zielgerichtete Kampagnen kannst du viel erreichen, was organisch Monate dauern wirde. Track
die Ergebnisse (z. B. Cost per Follower oder Cost per Purchase) und erhéhe das Budget bei Erfolg
schrittweise.

Merke: Die beste Strategie ist oft ein Mix aus organischem Content und Paid Ads. Organisch baust du
Vertrauen und Community auf, Paid sorgt fur den zusatzlichen Reach-Schub und Traffic, wenn du ihn
brauchst (z. B. Produktlaunch, Eventbewerbung, etc.). Zusammen potenziert es sich.

Social Commerce: Von der Reichweite zum Verkauf

Reichweite und Follower sind schon - aber am Ende wollen viele naturlich auch ihre Produkte oder
Dienstleistungen verkaufen. Social Media hat sich in den letzten Jahren immer mehr zu einem
direkteren Vertriebskanal entwickelt. Hier sind einige MaBnahmen, um aus Aufmerksamkeit auch
Umsatz zu machen:

+ Instagram Shopping einrichten: Wenn noch nicht geschehen, richte unbedingt den
Instagram-Shop ein und verbinde deinen Produktkatalog. Du kannst dann Produkte in Posts
taggen und in Stories Produkt-Sticker verwenden. Nutzer kénnen Details wie Preis direkt sehen
und mit einem Klick in deinen Shop gelangen. Der Kaufprozess wird so deutlich verkurzt.
Instagram testet in einigen Landern sogar In-App-Checkout, was das Shopping-Erlebnis noch
nahtloser macht. Selbst wenn dieses Feature im DACH-Raum noch nicht voll verfiigbar ist,
signalisiert jedes Produkt-Tag “hier gibt's was zu kaufen” und neugierige Follower klicken gerne
drauf.
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+ Facebook Shop und Marketplace: Ebenso kannst du auf deiner Facebook-Seite einen Shop-
Bereich einrichten. Produkte dort lassen sich auch im Marketplace auffindbar machen - eine
weitere Chance, neue Kunden abseits deiner Follower zu erreichen. Facebook-Nutzer
durchsuchen den Marketplace oft nach Produkten; wenn du dort gelistet bist, steigert das deine
Sichtbarkeit bei kaufbereiten Leuten.

Direkte CTAs in Posts: Scheue dich nicht, ab und zu klare Verkaufs-Posts einzustreuen. Z. B.
Produktneuheiten vorstellen mit schénen Bildern/Videos und der Aufforderung “Jetzt erhaltlich -
Link in Bio!" bzw. auf Facebook mit Shop-Button. Die Mischung macht'’s: Informiere 80 % der Zeit,
promote 20 %. Die Follower sollen wissen, was du anbietest, ohne sich wie auf einem Basar zu
fahlen.

Link in Bio optimieren: Auf Instagram hast du (mittlerweile) die Mdglichkeit, bis zu 5 Links in
deiner Bio zu platzieren. Nutze das aus! Setze z. B. einen Link zu deinem Shop, einen zu deinem
Newsletter, einen zu aktuellen Aktionen. Viele Creator nutzen auch Dienste wie Linktree oder
Bio-Link-Sites, um eine kleine Link-Ubersicht bereitzustellen - das ist aber mit der neuen Multi-
Link-Funktion oft nicht mehr nétig. Wichtig: Erwadhne in deinen Posts, wenn es etwas im Link in
Bio gibt (“Mehr Infos im Link in meiner Bio"). Veraltete Links sollten naturlich vermieden werden.
Stories als Traffic-Treiber: Jetzt wo jeder einen Link-Sticker in Stories nutzen darf, sind Stories
ein Top-Kanal, um z. B. auf neue Blogbeitrage, Produkte oder Angebote hinzuweisen. Mache z.B.
eine Story-Serie, die ein Problem schildert, und prasentiere dann die Lésung = dein Produkt, mit
“Swipe-Up/Tippe hier fur Details”. Auch Affiliate-Partnerschaften lassen sich so wunderbar
integrieren (z. B. “Mit meinem Code XYZ sparst du 10 % - hier klicken!”). Tracke ggf. mit UTM-
Parametern oder speziellen Rabattcodes, wie viele Verkaufe aus solchen Stories kommen, um
den Erfolg zu messen.

Live Shopping & Produkt-Demos: Experimentiere mit Live-Verkaufen - z. B. ein Instagram-Live,
in dem du deine neuen Produkte vorfuhrst, Fragen beantwortest und exklusive Angebote fur
Live-Zuschauer machst. In einigen Landern gab es dedizierte Live-Shopping-Features (die in
Europa aber zwischenzeitlich pausiert wurden). Nichtsdestotrotz kannst du manuell wahrend
eines Lives sagen: “Schaut mal in meinen Shop, Produkt XY ist jetzt 15 % reduziert fur die
nachsten 1-2 Stunden.” Solche Aktionen erzeugen Dringlichkeit (FOMO) und kénnen direkt
Verkaufe generieren.

Social Proof nutzen: Teile Kundenerfolge und Bewertungen auf Social. Z. B. poste Testimonials
(“So hat mein Coaching Anna geholfen, ihren Umsatz zu verdoppeln...”) oder reposte Stories, in
denen Kunden dein Produkt loben. Dieser soziale Beweis erhoht die Kaufbereitschaft enorm,
weil er Vertrauen schafft. Leute sehen: Andere sind zufrieden - also probiere ich es auch.
Vielleicht machst du mal eine Kunden-Spotlight-Woche, in der du taglich einen Kundenfall
vorstellst - das verbindet Reichweite mit Conversion zielgerichtet.

Dialog fur Conversion: Viele Verkaufe passieren letztlich im Direktkontakt. Halte daher deine
DMs offen und lade Interessenten ein, dir zu schreiben (“Fragen? Schreib mir gern eine DM!").
Gerade bei héherpreisigen Angeboten (Coaching, Dienstleistungen) ist der DM-Chat oder ein
anschlieBendes Telefonat oft der Schritt, der den Deal eintltet. Du kannst in Instagram DMs
mittlerweile sogar Schnellantworten einrichten (fur haufige Fragen) oder mit Tools
automatisierte BegriSungen verschicken (“Danke fur deine Nachricht, wir melden uns asap...”).
Schnelle Reaktion in DMs = glucklicher potenzieller Kunde.

Lead-Generierung: Fur B2B oder hochpreisige Produkte bieten sich Lead-Formulare an.
Facebook Ads hat Lead-Ads, aber es gibt auch organisch Wege: Facebook erméglicht z. B. in
Seitenbeitragen Schaltflachen (“Angebot anfordern”), und Instagram testete ein Profil-Feature,
wo man einen Lead-Formular-Button in die Bio setzen kann. So kannst du Kontakte einsammeln,
die interessiert sind, und sie dann per E-Mail oder persénlicher Nachricht weiter beraten.

Letztlich soll Social Media ein Vertriebs-Trichter sein: Oben kommen Reichweite und neue Follower
rein, durch guten Content und Interaktion bleiben sie hdngen, und am Ende fuhrst du sie behutsam
zum Produktkauf oder zur Anfrage. Achte darauf, die Balance zu halten: Niemand will nur platte
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Werbung sehen. Informiere, unterhalte, baue Beziehungen auf - dann verkaufen sich gute Produkte
fast wie von selbst, weil die Leute dich und deinen Brand bereits mdégen und kennen.

Fazit: Dranbleiben, ausprobieren und evolvieren

Die Social-Media-Landschaft mag 2025 herausfordernder sein als noch vor ein paar Jahren - doch mit
den richtigen Strategien kannst du Reichweitenverluste wettmachen und neues Wachstum
entfachen. Wichtig ist, am Ball zu bleiben und sich auf die standig wandelnden Gegebenheiten
einzustellen. Algorithmen &ndern sich, Trends kommen und gehen - wer neugierig bleibt und seine
Strategie anpasst, wird belohnt.

Zusammenfassung der wichtigsten Punkte:

* Verstehe die Algorithmen: Kenne die aktuellen Prioritdten (Watch Time, Shares, echte
Interaktionen) und erstelle Inhalte, die dazu passen. Nutze bevorzugte Formate wie Reels und
fordere Interaktionen durch Fragen, Umfragen etc.

* Setze auf Qualitat und Mehrwert: Liefere Content, der entweder unterhalt, informiert oder
inspiriert. Uberraschende Erkenntnisse, praktische Tipps oder exklusive Blicke hinter die Kulissen
kommen an. Halte dich an Richtlinien (kein Engagement-Bait, keine Billig-Reposts).

* Mixe Formate und sei aktiv: Kombiniere Reels, Karussells, Stories, Lives, um alle Register zu
ziehen. Poste konsistent und zu guten Zeiten. Interagiere mit deiner Community - baue
Beziehungen auf, antworte, stelle Fragen.

* Nutze Community-Effekte: Kollaboriere mit anderen, baue ggf. eine Gruppe auf, und lass auch
deine Fans Teil des Contents werden (UGC). Gemeinsam erzielt ihr mehr Sichtbarkeit als allein.

* Analysiere und optimiere: Miss deine Ergebnisse, lerne aus erfolgreichen Beitrdgen und Flops.
Optimiere Timing, Frequenz und Themen basierend auf Daten. Traue dich zu experimentieren -
Social Media bleibt auch 2025 ein Stiick weit Versuch und Lernen.

+ Integriere smarte Tools: Erleichtere dir das Leben mit Planungs- und Design-Tools, behalte
Trends im Auge und probiere neue Features friih aus (Fruhstarter-Bonus!).

* Denke an’s Verkaufen: Leite Interessenten gezielt weiter (Link in Bio, Shops, CTA), kombiniere
organische Arbeit mit gezielten Ads und mache es deinen Followern leicht, zu Kunden zu werden
- durch gute Infos, direkten Kontakt und Social Proof.

Zum Schluss: Erfolg auf Instagram & Facebook ist marathon, kein Sprint. Auch wenn mal
Durststrecken kommen - bleib dran, justiere nach, und feiere auch kleine Erfolge. Die Plattformen
belohnen diejenigen, die authentisch Mehrwert bieten und sich an neuen Mdglichkeiten erfreuen.
Lass dich also nicht entmutigen von Algorithmus-Matzchen, sondern sieh es als Ansporn, kreativ zu sein
und dazuzulernen. Mit den hier vorgestellten Strategien bist du bestens gerustet, um 2025 wieder
durchzustarten und deine Social-Media-Prasenz auf das nachste Level zu heben. Viel Erfolg!
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